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Faktablad 1  

 

Reklameforbrugsundersøgelsen 2010 
 

Om Reklameforbrugsundersøgelsen 

Hvert år publicerer Dansk Oplagskontrol den årlige undersøgelse om reklameforbruget i 

Danmark, også kaldet det danske reklamemarked. Medieejerne og/eller deres foreninger 

opfordres til – i fuld fortrolighed – at indrapportere den for denne undersøgelse 

relevante omsætning til Dansk Oplagskontrol. Mediernes egenannoncering indgår ikke i 

omsætningen.  

 

Dansk Oplagskontrol står for indsamling og bearbejdning af data og for den endelige 

rapport. Publikationen, Det danske reklamemarked, produceres med støtte fra en lang 

række sponsorer, ekspertpaneler og ledes af en styregruppe med repræsentanter fra 

medierne.  

 

Undersøgelsen offentliggøres hvert år i maj. I 2011 præsenteres 

Reklameforbrugsundersøgelsen for 2010, torsdag den 5. maj kl. 14..00 i Pressens Hus, 

Skindergade 7, 1159 København K. 

 

For mere information om undersøgelsen, kontakt venligst formand for styregruppen 

Marianne Bugge Zederkof, sekretariatschef Ugeaviserne, t: 20 76 50 99 eller  

e: mbz@ugeaviserne.dk 

 

Reklameforbrugsundersøgelsen 2010 præsenteres for anden gang alene i en online 
version på Dansk Oplagskontrols hjemmeside www.do.dk.  Hovedtallene er frit 

tilgængelige, mens den fulde rapport kan købes via Dansk Oplagskontrol. 

 

Reklameforbrugsundersøgelsen 2010, uddrag 

 

 Den samlede annonceomsætning i 2010 er opgjort til 12.404 mio. kr. Det er en 

fremgang på 3,2 % i forhold til 2009 (12.018 mio. kr.). Omsætningen er ekskl. 

alle former for provision, godtgørelser, rabatter og moms. 

 De lokale og regionale ugeaviser bibeholder deres position som det største 

printmedie på trods af en lille nedgang i omsætning. 

 

De næste sider viser udvalgte tabeller fra Reklameundersøgelsen 2010. 

http://www.do.dk/
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